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Resumé

Anotace

Cilem maturitniho projektu bylo vytvoreni fiktivni spole¢nosti s tématem na prodej
hudby a obleceni. Byl vytvoien logotyp spolu s korporatni identitou. Dale bylo potieba vytvofit
responzivni e-shop, socialni sité (YouTube, Instagram, Facebook). Specialn¢ byl vytvoren 3D

model pobocky, ktery by mél prezentovat, jak by mohl obchod vypadat, kdyby byl redlny.

Klicova slova

Adobe, logotyp, korporatni identita, 3D model, Blender, Photoshop, Ilustrator,
InDesign, Adobe XD, marketingova komunikace, mockup

Annotation

The goals of the graduation project were to create a fictional company with a theme for
the sale of music and clothing. A logotype was created along with the corporate identity. It was
also necessary to make a responsive e-shop, social networks (YouTube, Instagram, Facebook).
As a speciality, a 3D model of the branch was created, which should present what the business
could look like if it were real.
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InDesign, Adobe XD, marketing communication, mock-up
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1 Uvod

Jako svlij maturitni projekt jsem se rozhodl vytvofit fiktivni hudebni spolecnost
Killer Bee a k ni navrhnout i veskeru grafiku. Toto téma jsem si vybral, jelikoz mi je

nejblizsi a rezonuje i s mymi pracemi Z predchozich ro¢niki.

Cilem bylo vymyslet a navrhnout takovou vizaz, ktera by oslovila hlavné mladé lidi,
kteti maji radi spise tvrdsi muziku. V nasledujicich ¢astech budu vysvétlovat hlavné postup

a myslenku jednotlivych grafickych rozhodnuti. Jedna se tedy vétSinou o préci grafickou.



2 Teoreticka cast

2.1 Pouzité nastroje

2.1.1 Adobe Hlustrator

Adobe Illustrator je software na vytvaieni a tpravu vektorové grafiky. Umoziuje
vytvaret digitdlni grafiku, ilustrace a typografii pro vSechny typy médii: tisk, web,

interaktivni obsah, video a mobilni zafizeni. [1]

Aplikace Illustrator byla v projektu vyuzita hlavné pro navrh loga a jeho alternativy.

2.1.2 Adobe Photoshop

Photoshop je nejrozsifenéjsi a nejvice uzivatelsky piivétivy digitalni graficky
software na svété. Pouzivaji ho profesiondlni fotografové, designéfi a tvlrci videi a
webovych stranek. Tato aplikace ¢astecné obsahuje i funkce aplikaci Lightroom, Illustrator,
InDesign. [2]

Aplikace Photoshop byla vyuZzita pro navrh riznych mockupli. At uz se jednd o

trika, mikiny, pfipinaci placky, samolepky ¢i vizitky.

2.1.3 Adobe InDesign

Adobe InDesign je aplikace pro organizatory stranek pro tisk a digitalni publikovani.
Pouziva se k navrhovani, ptredtisku a publikovani rizného obsahu pro tisk, web a tabletové

aplikace. Nabizi pfesné ovladani typografie, vestavény kreativni nastroj. [3]
InDesign byl primarné vyuzit pro vytvoreni obsahlého logo manualu.

2.1.4 Figma

Figma je webova aplikace hlavné urcend pro navrh uzivatelského rozhrani webi a
aplikaci. Mezi jeji hlavni vyhody patii plné cloudové ulozisté, nespocet uZivatelskych

plugind a moznost sdileni vytvorenych $ablon. [4]

Nastroj Figma byl vybran jako alternativa k dalSimu programu od spole¢nosti Adobe,

a to nastroj s jednoduchym nazvem XD.



2.1.5 Blender

Blender je bezplatny software pro vytvafeni a Gpravu 3D modell s otevienym
zdrojovym kodem. Taktéz obsahuje mnoho pokrocilych uzivatelskych pluginii a Sirokou

Skalu kompatibility. [5]

Blender byl vyuzit pro tvorbu 3D modelu pobocky a byl podobné jako ptedchozi

program vybran jako alternativa k programu Dimension a je rovnéz od spole¢nosti Adobe

2.1.6 Firemni design

Firemni neboli korporatni design definuje vzhled a zplisob prezentace vetejnosti.
Jedna se o takzvany jednotny vizualni styl (JVS), mezi které se fadi predev§im vzhled loga,
barvy, firemni odév, vizitky, letdky, potisky, propagacni predméty (placky, samolepky...),
rozlozeni webovych stranek a slogany. Zna¢na cast firemniho designu je obsaZzena

Vv logomanualu. [6,7]

V naSem ptipad¢ pljde hlavné o design loga, vizitky, obalu na CD, LP, banneru a

obleceni.

2.2 Konkurence

2.2.1 Metalshop

Nejvétsi tuzemskou firmou zabyvajici se prodejem oficialniho zbozi skupin je
bezpochyby Metalshop. Jedna se o firmu, ktera pisobi na ¢eském uzemi jiz od rocku 1998,
kdy se ptivodné jmenovala ,,CRYT hardcore shop“. Do dne$niho dne se ucastni vSech
ceskych metalovych festivalii bud’ formou stanku s prodejem svého merchandisingu nebo

jako oficialni partner. Firma se pysni prvenstvim v nabidce nejnovgjsich produkti v CR. [8]

Obrdzek 1 - Metalshop logo: ZDROJ: [9]
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2.2.2 EMP Merchandising

Spolecnost zaloZzena uz v roce 1986. Jedna se o jeden znejvétSich némeckych
zasilkovych obchodli zamétujici se na heavy metalovou a rockovou hudbu. V zaklad¢ se
jedna o totéz, jako je Metalshop, ale s rozsahem po celé Evropé. [10]

cVviro

Obrazek 2 - EMP logo ZDROJ: [11]

2.2.3 Impericon

v

Jedna se o nejvétsiho a nejrozmanitéjsiho konkurenta, ktery se v oblasti metalové a
rockové hudby nachazi. Firma je taktéz némeckého puvodu zalozena v roce 2004,
s pivodnim jménem ,Imperial Clothing®. Nabizi spolu s oficialnim oblecenim a hudbou
také vstupenky na nepieberné mnoZstvi heavy metalovych a hard rockovych koncertl a
festivali. [12]

IMPERIGON,GOM

Obrdzek 3 - IMPERICON logo ZDROJ: [13]

2.3 Cilové skupiny

Pojmem cilova skupina se rozumi lidé, které se firma snazi oslovit. Takove lidi
muzeme fadit dle véku, pohlavi, rodinného vztahu, pfijmu, vzdélani nebo i zivotniho stylu.
Jedna se tak o pomtcku, diky které se mize firma vyvijet tim sprdvnym smérem, aby byla

co nejefektivnéjsi pii hledani novych zékaznika. [14]

Pro tuto firmu bude jako hlavni cilova skupina slouzit hned n€kolik generaci a typti
lidi. Hlavnimi typy budou Generace X, Y a Z neboli Husdkovy déti, milenidlové a déti

narozené od poloviny 90. let do soucasnosti.
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Generaci X se oznacuji osoby narozené od poloviny 60. let do poloviny 80. let.
Momentalné se jedna o nejaktivnéjsi skupinu lidi, co se tyce pracovniho trhu. Ackoliv byli
narozeni v dobé¢ bez digitalni techniky a internetu, vétsina se dnes dokaze lehce zorientovat
ohledné moderniho déni a trendii. Generaci Y, taktéZ znamou jako ,,milenidlové nebo
»internetova generace*, se oznacuji lidé narozeni od poloviny 80. let az do konce 20. stoleti.
Jde o prvni generaci, kterd zacCala aktivné pouzivat internet a dal$i moderni zafizeni jako
chytry mobil. Generaci Z, v zahrani¢ni oznaCovanou také jako ,,zoomer“, jsou osoby
narozené od konce 20. stoleti az do soucasnosti. Na rozdil od generace Y, tato generace zna
zivot prevazné digitdlni nebo on-line a jsou si ze vSech tifi zminénych generaci nejvice

védomi ohledné trendii a moderniho déni na internetu. [15]

Priorita zaméreni na jednotlivé skupiny

m Generace X ® GeneraceY = GeneraceZ

Graf 1 - Cilové skupiny

Z grafu je patrné, Ze primarni cilovou skupinou pro tento projekt bude Generace Y.

12



3 Prakticka ¢ast

3.1 Logo

vvvvvv

se firma prezentuje pred zakaznikem. Vzhled musi rezonovat ducha firmy. Jelikoz se jedna

o firmu zaméfenou na prodej tvrd$i muziky, bude se nazyvat Killer Bee.

Killer:
Bee

AN

Obrazek 4 - Logo firmy ZDROJ: Vlastni

V tomto pfipadé je logo kulaté a tvofeno z dvou hlavnich barev a to ¢erné (#000000)
a bilé (#FFFFFF). Hlavni ¢ast je tvofena nazvem firmy spolu s grafikou. Ta je vytvoiena
jako nota s véelkou, kdy spodni ¢ast noty pripomina t€lo véelky. Celkové by to mélo nabirat
dojem véelky s kosou, proto tedy ,,Killer Bee - ,,V¢elka Zabijak*.

Slogem pfichazi i logomanual s komplexnim vysvétlenim a poucenim pouziti

samotného loga na dalSich soucastech korporatni identity.
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3.1.1 Pivodni navrhy

Song Killer
Bee Bee

Obradzek 5 - Loga puvodni ZDROJ: Vlastni

Z puvodniho navrhu se zachovala pouze pivodni myslenka noty a véelky. Az
s druhym ¢ernobilym navrhem jsem se rozhodl pro obchod s tvrd$i muzikou. Navic byl lehce

pozménén nazev ze ,,Song Bee* na , Killer Bee*.

Prvni oranZovy navrh se zachoval pro dalsi ptipadné napady.

3.2 Ukazka logomanualu

Logomanual je dokument, ktery nafizuje spravnost pouziti loga. Jeho obsah zahrnuje
spravné barvy, povolené alternativy, hlavni 1 poptipad¢ alternativni textovy font. Déle by
meéla byt v manualu vyobrazena spravna, ale i nepsravna pouziti loga (napt. zakaz deformace

a uzivani jinych nez povolenych barev).

Hlavnim divodem vzniku takového dokumentu je dodrzovéni daného stylu a

konzistence firmy u firemnich nebo propagacnich predméta. [16]
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Prvni ukéazka z logomanualu predstavuje zakazané pouziti loga (naklanéni, otoCenti,

zména barev a pokiiveni). Druha ukazka konstatuje povoleny font, kterym je pismo z rodiny

Kiro.

Nasledujici priklady demonstruiji, jak se logo nesmi pouzivat. Logo nesmi byt
deformovano, otaceno, prebarvovano. Nesmi byt pouzito jiné pismo.

Obrdzek 6 - Logomanudl ukdzka: 1 ZDROJ: Vlastni

Prim3arnim pismem je font Kiro, ktery je pouzit v logotypu Killer Bee.

Kiro regular

Nusapitaqui di recumqu idelit doluptas con eribus eturi ut experer eribus et enisitas rero occusto eum fuga. Solorei caecumquo ducil idessime dolore nam
repedigendit ipsuntur? Nat.

Id quia es invenda eperfer iantur, nus, qui nia vend: sequo dit es non et fuga. Orerferit excerunto tet vel et pligend anihill acipsam que saperovitae non
prectin disimus, erum nossus con erovit ex es id quossin imagnimus molor ressum re andiam nonem sum rem fuga. Nam, ommolorum et faccatem liquisci-
lita ex et dit, qui volorrovid min et, omnimus quis aut laceata eum antorro ommod ma vollo temporem doluptus simeolum iurem quas qui od eatur aut animo
desequame intur, quam, aut am faces dit premperum dolore officati ut lab ipsa cum rehendus,

Bus mod que et odi blaboreriti doloreh enisinciae niendite modis pre endit offictu riatis assenis nimo ommod mil inihil intur, ut & alitibus errorpo rerion

Kiro light

Kiro bold

Nusapitaqui di recumqu idelit doluptas con eribus eturi ut experer eribus et enisitas rero occusto eum fuga. Solorei caecumquo ducil idessime dolore nam
repedigendit ipsuntur? Nat.

Id quia es invenda eperfer iantur, nus, qui nia venda consequo dit es non et fuga. Orerferit excerunto tet vel et pligend anihill acipsam que saperovitae non
prectin ciisimus, erum nossus con erovit ex es id quossin imagnimus molor ressum re andiam nonem sum rem fuga. Nam, ommolorum et faccatem liquisci-
lita ex et dit, qui volorrovid min et, omnimus quis aut laceata eum antorro ommod ma vollo temporem doluptus simolum iurem quas qui od eatur aut animo
desequame intur, quam, aut am faces dit premperum dolore officati ut lab ipsa cum rehendus.

Bus mod que et odi blaboreriti doloreh enisinciae niendite modis pre endit offictu riatis assenis nimo ommod mi hil intur, ut a alitibus errorpo rerigpy

Obrdzek 7 - Logomanudl ukdzka 4 ZDROJ: Vlastni
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Ochrannou zénou logotypu se rozumi okolni prostor, kam nelze
umistovat texty a grafické prvky.

Obrdzek 8 - Logomanudl ukdzka: 3 ZDROJ: Vlastni

Logotyp musi byt Citelny a rozpoznatelny pri jakékoli povolené aplikaci.
Aplikace logotypu na barevné pozadi se ridi pravidly pro zachovani
dostatecného kontrastu pozadi s logotypem.

Killer
Bee

Killer:—

Bee

"\,

Obrdzek 9 - Logomanudl Ukdzka: 4 ZDROJ: Viastni

Na téchto dvou ukazkach zlogomanudlu jsou piredstaveny ochranné zony a

alternativni vzhled loga.
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Cely logomanual je dostupny ke zhlednuti v ptilohach této dokumentace.
3.3 Vizitka

V zékladu prosta forma pfenosu informace o kontaktu na firmu samotnou, ¢i ur¢itého

zaméstnance. Formou designu musi byt jasné, o kterou firmu se jedna.

+420 475 714 578 KILLER BEE

MUSIC SHOP AND APPAREL

Jachym Vondracek

Founder and CEO

jachym.vondracek@killerbee.cz Jaromirova 26, 128 00 Nusle

Obrdzek 10 - Vizitka firmy ZDROJ: Vlastni

Rozlozeni pfedni strany bylo vybrano tak, aby mohly byt vyuzity hlavni ¢asti vizitky.
Cela vizitka je opét vytvoiena do Cernobilého stylu, kde se na jejim sttedu nachazi ¢ast loga
firmy. TamtéZ se nachazi jméno a pozice samotného pracovnika. V rozich jsou roz€lenény

jednotlivé kontaktni informace a ndzev firmy.

Na zadni stranu do stfedu byla umisténa adresa webu. Design se sklada z dvou pruhd,

¢erného a bilého s vynofujicimi se plastvemi, aby byl zachovan jednotny styl a napad.

17



www.killerbee.cz

Obrdzek 11 - Vizitka firmy zadni ZDROJ: Vlastni

Obrdzek 12 - Vizitka mockup Zdroj: Vlastni

18



3.4 Obal CD, LP

K hudebnindm samoziejmé patii i vizdz obélek na CD a LP. Jednd se o docasné
zakladni obalky pro nosice, kterym se poskodi ¢i ztrati ptivodni obal. Dale jde tato obalka

vyuzit jako ndhrada klasického letdku nebo jako specialni darek k nédkupu.

Killer—

Obrazek 13 - Obdlka CD ZDROJ: Vlastni

Obrdzek 14 - Obdlka LP ZDROJ: Viastni
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3.5 Banner

Jednd se o druh reklamy pouzivané jak ve fyzickém, tak i ve virtudlnim svéte.
Spravny banner by mél u zdkaznika vyvolat ten spravny dojem nadechu firmy. Musi
korespondovat s barvami a stylem. Tak jako u pifedchozich véci se dodrzuje pravidlo

s ¢ernou a bilou barvou.

Na obou prezentovanych bannerech se nachdzi i slogan ,,Dobra hudba Dobry hadry*.

killerbee.com

Dobra hudba
Dobry hadry

Killer
Bee:

O

Obrdzek 15 - Banner firmy ZDROJ: Vlastni

Tento typ banneru by se dal pouzit jako reklamni tabule na autobusovych zastavkach
nebo na budovach. Puvodni fotku bylo jen potieba doosttit. Do horni ¢asti byl umistén

slogan, a do dolni ¢asti bylo vloZeno logo s odkazem na web.

20



Dobra hudba
Dobry hadry

killerbee.com

Obrazek 16 - Banner firmy 2 ZDROJ: Vlastni

Dobra hudba
Dobry hadry

Obrdzek 17 - Banner firmy 3 ZDROJ: Vlastni

Tyto bannery by se daly vyuzit jako billboard nebo jako uvodni stranka webu.
Vyuzité a upravené fotky byly pievzaty z free bank.

Co se tyCe upravy této konkrétni fotky, bylo na pozadi pfidano logo a do pravého
dolniho rohu slogan. Fotka byla uz v zakladu v ¢ernobilém filtru. Jediné, co jsem dotvofil
bylo doostieni. Experimentoval jsem i sumélym dobarvenim pomoci specialniho filtru

obsazeného ve Photoshopu, ale vysledny produkt se nehodil do celkové vizaze firmy.
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3.6 Obleceni

3.6.1 Trika

Vlastni design obleceni je urCen jak pro zaméstnance, tak i zdkazniky jako soucast

merchandisingu. V tomto ptipad¢ existuji dva designy trika a dva designy mikiny.

,’

&

Obrdzek 18 - Firemni triko ZDROJ: Vlastni

Prvni design se sklada z ¢asti loga umisténého na stied ¢erného trika. Zachovava se

tak jednoduchost a pravidlo pouziti Cerné a bilé.

Obrazek 19 - Firemni triko 2 ZDROJ: Vlastni

U druhého designu bylo vyuZito celé zmensené logo umisténé do levé horni oblasti

(z perspektivy mockupu).
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3.6.2 Mikiny

Tentokrat byly vyuzity dva rizné mockupy. Varianty ¢erné a svétlé mikiny. Varianta
loga je stejna jako u prvniho designu trika.

Obrdzek 20 - Firemni mikina ZDROJ: Vlastni

U Cerné varianty se li$i umisténi loga, které se tentokrat nachazi na celé oblasti zad.

Obrdzek 21 - Firemni mikina 2 ZDROJ: Vlastni
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3.7 3D Model pobocky

Smysl modelu by méla byt predstava, jak by mohla samotna poboc¢ka vypadat, 1épe

feceno, jak by si ji mohl zakaznik predstavovat.

Obrdzek 22 - Model pobocky ZDROJ: Vlastni

Cely model byl navrhnut v programu Blender. Né¢které vyuzité modely jsou
z prevzaty z ,free bank“. Celkovy dojem by mél byt spiSe takovy ,,low poly®“, neboli

jednodussi s pouzitim malého poctu polygontl.

Samotny model byl jednoznaéné nejvétsim experimentem a vyzvou v projektu. Bylo
zapotiebi se naucit orientovat v novém rozhrani, protoze se nejednalo o program z rodiny
Adobe. Zakladni stavba trvala vytvofit tyden i se seznamovanim se s funkcemi. Dale bylo
nejvetsi prekazkou vymodelovani loga, které visi nad hlavnim vstupem. Render vysledného

obrazu celé prodejny trval cca 2 hodiny.

Inspiraci pro design interiéru jsem Cerpal z navstivenych kamennych obchodi taktéz
primarné zaméfenych na hudbu. At uz se jedna o klasicky obchod s hudebninami nebo
hudebnimi nastroji. Dekoraci pozadi tvoii vytvofené mockupy obsazené v logomanualu a

mé vlastni vytvory z minulych let (barevny obraz).
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Obrdzek 23 - Prvotni render modelu ZDROJ: Vlastni

Toto je Gpln€ prvni render obrazu samotného modelu. Jak je z obrazku patrné, byly
potieba dod¢lat barvy a ptidat dalsi modely. Nasledné bylo dilezité doladit logo, presnéji

feCeno vyfiznout vnitini ¢ast, aby byl vidét pouze obrys po obvodu loga.

Obrdzek 24 - Mockup loga nad vstupem ZDROJ: Vlastni

Vzhled loga, ktery se nachazi nad vstupem do 3D prodejny je zaloZzen na tomto mockupu.
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3.8 Navrh webu a aplikace

Jakozto kazdy spravny obchod i tento potiebuje sviij e-shop. Ten je standardni az na

kosik a menu, které jsou vysouvaci ze stran.

3.8.1 Hlavni stranka a menu

Cely web 1 s aplikaci byl nadesignovan Vv aplikaci Figma. Pivodni mysSlenka byla
vytvoreni jednoduchého layoutu bézného e-shopu. V duchu vysouvani ze stran je tvofeny i

kosik, u kterého jsem potlacil lehce zastaraly zplisob umisténi na samotné strance.

/Killer 7=\
| Bee

O

Sediva mikina bez zipu X
+ potisk

« amall

1Ks
399 Ke

Boty éerné X

2 Ks
799 Ké

Celkem 1198 Ke

Prejit k platbé

Pokratovat v nakupu

Obrdzek 26 - Web kosik ZDROJ: Vlastni
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Dobra hudba
Dobry hadry

Killer ™,
Bee:

Nové kolekce v prodeji

Obrdzek 27 - Web hlavni strana ZDROJ: Vlastni

Na hlavni stran¢ jako takové se nachazi minimum funkci, které kompenzuje jiz

diive zminéné vysouvaci menu, které vykonava funkci katalogu.



3.8.2 Ukazka katalogu

AR Piihlasit Q oblibené 1 Kosik

A — Vedkery sortiment

Veskery sortiment

Sediva mikina bez zipu Cerna mikina bez zipu
* potisk * potisk

399 Ké Do kosiku 399 Ké Do kosiku 199 Ké Do kosiku 50 Ké/kus Do kosiku

Samolepky Boty cerné Boty modré Boty tmavé modré
+ fogo

& e

25 Kehos ok QEEENE ke DICDONreoKemes

Obrdzek 28 - Web katalog ZDROJ: Vlastni

Toto je ukazka stranky s produkty. V aplikaci Figma jsou produkty jesté rozdelené

na segmenty. Design zlstava stejny 1 na mobilech.

Jedna se o celkové odlisnéjsi design, nez je zvykem u vétSiny e-shopt S tim, ze vybér

velikosti se zobrazi jako dalsi okénko po stisknuti tlacitka ,,Do kosiku*.
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3.8.3 Ukazka stranky produktu

A Ppiihlasit ~ Q Oblibené T Kosik

A — Oblegeni — Mikiny —> Sediva mikina bez zipu
Sediva mikina bez zipu - potisk

399 K¢

SKLADEM
Dostupné na 1 poboéce

Do kosiku O

Podobné produkty

Sediva mikina bez zipu Cerna mikina bez zipu Cerné triko panské Boty tmavé modré
+ potisk « potisk

[ .

Obrdzek 29 - Web stranka produktu ZDROJ: Viastni

Jednoduchy zlstava i design samotné stranky produktt, ktery se sklada z hlavniho

spotlight obrazku a dalSich uk4dzek. Na mobilu se vzhled opét odliSuje jen zménou gridu.
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E-shop disponuje i responzi pro mobily. Celkovy vzhled se ale méni minimalng¢,

jelikoz jde spiSe jen o zménu gridu, ve kterém jsou dané polozky sestavené.

Q

- rx]
\r{?“u‘} s

Dobr3 hudba
Dobry hadry

Nové kolekce v
prodeji

Obrdzek 30 - Web (mobil) hlavni strana ZDROJ: Vlastni
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3.8.4 Aplikace

Obdobn¢ je na tom i design samotné aplikace pro mobily, S tim rozdilem, Ze ve
spodni ¢asti obsahuje menu s ovladacimi prvky obsahujici vyhledavani, navigaci na hlavni

stranku, profil, kosik ¢i kartu oblibené polozky.

Killer—
Bee

AN

Prihlasit

Preskocit

Obrdzek 31 - Aplikace(mobil) prihlasovaci stranka

Pfi prvotnim spusténi se v aplikaci objevi tivodni stranka, kde se mlze uzivatel

piihlasit.
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Killer
Bee:

KO

Dobrd hudba
Dobry hadry

2

Obrazek 32 - Aplikace (mobil) hlavni strana ZDROJ: Vlastni

Jde o stejné rozlozeni, aby se zachovala podobnost.
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3.9 Socialni sité

Nejlepsim nastrojem pro dosah a ziskani novych zakazniki jsou bezpochyby socialni
sit¢. Idedlni misto pro relativné levnou reklamu. V dnesni dobé¢ jich je vSak mnoho a je
zapotiebi vybirat ty aktualné nejvice pouzivané. Mezi takové spada naptiklad Instagram,
YouTube, Twitter nebo Facebook, ktery je v§ak hlavné mezi mladymi lidmi ¢asto povazovan

uz za prezitek a je z velké ¢asti vyuzivan spiSe starsi generaci.

Mezi vybrané socialni sité, kde byly vytvotfeny stranky obchodu jsou: Instagram,

Facebook a YouTube.

Instagram momentalné hraje hlavni roli v socidlnich zivotech mladych lidi, zejména
generace Z a Y. Podobn¢ na tom je platforma YouTube. Facebook byl vybran hlavné kvili
cilové skupiné generaci X, kterd na prechozich platforméach neni tolik rozSifena jako

generace Znebo Y.

Naésledujici sekce predstavi jednotlivé navrhy vzhledl pfispévkl na platformach. V

horni ¢asti stranky je navrzeny mockup a v dolni je ukazka ptispévku v praxi.
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3.9.1 Instagram

© Instagram
@killerbee
New York, NY

killerbee.com

Dobra hudba
Dobry hadry

QY

Liked by jirkajuska, danny and 15 others

h Q QO

Obrdzek 33 - Soc. sité Instagram ZDROJ: Vlastni

12:16
& Prispévky

<) killerbee_cz

Dobra hudba
Dobryg hadry

Obrdzek 34 - Soc. Sité Instagram V PRAXI ZDROJ: Vlastni
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3.9.2 Facebook

Q Search

Killer = Killer Bee
q%o Monday at 11:00 AM @
\

Nové kolekce v prodeji.

Dobra hudba
Dobré hadry

o o ;.; Lorem ipsum and 291 others 55 comments

[&} Like @ Comment ﬁ> Share

Obrazek 35 - Soc. site Facebook ZDROJ: Vlastni

Dobr3 hudba
Dobry hadry

0 =
Osloveni idé Skére distribuce

@Y To se mi libi .- Okomentovat

Stisknutim kidvesy Enter spévek zvefejnite.

Obrdazek 36 - Soc. sité Facebook V PRAXI ZDROJ: Vlastni



3.9.3 YouTube

9:45 ol & o
& Killer Bee s Q

HOME VIDEO PLAYLIST COMMUNITY

Killer Bee

SUBSCRIBE

Dobrd hudba
Dobré hadry

CTETUR ADIPISCING ELIT,
Channel Name 325K views 1 day ago

@ LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,CONSE

15100 ¥ N 60% 8
& KillerBee M Q

DOMOVSKA STRANKA VIDEA PLAYLISTY

Bee:
(%)

KillerBee

Zadni odbératelé - 1 video

Nahrana videa
Killer Bee - Dobra hudba Dobry
hadry

Obrdzek 38 - Soc. sité YouTube V PRAXI ZDROJ: Vlastni



3.10 Zavér

Cilem bylo vytvofit celkovou vizaz a zpisoby komunikace pro fiktivni firmu Killer
Bee. Byl navrhnut rozsédhly logomanual s pravidly na uzivani loga, vznikly vizitky, navrhy
obalti pro CD a LP a rizného merche, potisky mikin a trik, vzhledy bannert, byl navrhnut
e-shop spolecné s verzi pro mobily a mobilni aplikace, byl vymodelovan 3D model pobocky,

a nakonec byly navrhnuty vzhledy socialnich siti.

Fyzicky byly vytvofeny a natisknuty vizitky, placky, pfipinacky, samolepky, a
nakonec i triko. Firma je teoreticky pfipravena na to stat se redlnou nebo alespont pomoci

néjaké stavajici dostat kompletné novou vizaz.
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4 Ptilohy

4.1 Logomanual

Graficky manual znacky
Killer Bee




A/ Znacka Killer Bee
Popis a konstrukce
Barevnost
Ochrannd zdna a umisténi
Povolené varianty uziti znacky
Pouziti na materidlech
Nepovolené zpusoby vziti

B/ Pismo
Pismo v logotypu

A/ Znacka Killer Bee

Popis a konstrukce

-_—
O o0 AN~

21




Logotyp Killer Bee je tvofen n3pisem Killer Bee se symbolem vcely a pruhované
noty, kterd m3 svou vrchni €3sti pfipominat kosu. Celkové to m3 délat dojem
»Zabijackeé viely“.

Killers=
Bee:

@,

A/ Znacka Killer Bee

Barevnost




Pro Ucely tisku se pouziva barevnd hodnota v prostoru CMYK.
Pro Ucely zobrazeni na obrazovce se pouzivad barevnad hodnota v prostoru
RGB.

CMYK:0/0/0/ 100 CMYK:0/0/0/0
RGB:0/0/0 RGB: 255 / 255 / 255
HEX: #000000 HEX: #FFFFFF

A/ Znacka Killer Bee

Ochranna zdna a umisteni




Nati, nonlostri teatum ca-
tum ventius actorum unte-
mus adhuis consu in ac re
nonverfex moenihi licies,
quit ad dium senatum ina-
tiam Romnihil hae ade co-
tient eatore ad aucit vigit,
erum, neniciae vere, vide-
potiemuntere pulintre tam
pliur actus, silibus nos man-
tem quid retoredo, elius.
Inata L. Alarei et grae cu-
pica res dituspio ut du-
civastifex nerra res! Sp.

Killer:=
Bee

spgEEERENDR '

O

Sam imus elesti blautest ut quibus dolest,
officia simporesto to volum rerovit hil et
ium rem vendaero mint untota quodisim

O

Excerro quiserum is accullectios vole-
cum sequunt venihic ilibus dolut quia
con es plam erchit, optaerio exped maior

Ochrannou zdnou logotypu se rozumi okolni prostor, kam nelze
umistovat texty a grafické prvky.

Ochrannd zdna takeé vyjadruje minimalni vzdalenost logotypu od konce
strany nebo podkladu.

Nati, nonlostri teatum ca-
tum ventius actorum unte-
mus adhuis consu in ac re
nonverfex moenihi licies,
quit ad dium senatum ina-
tiam Romnihil hae ade co-
tient eatore ad aucit vigit,
erum, neniciae vere, vide-
pot iemuntere pulintre tam
pliur actus, silibus nos man-
tem quid retoredo, elius.
Inata L. Alarei et grae cu-
pica res dituspio ut du-
civastifex nerra res! Sp.




A brand for a company is like a reputation for a person. You
earn reputation by trying to do hard things well.

-Jeff Bezos

A/ Znacka Killer Bee

Povolené varianty uziti znacky




Logotyp musi byt citelny a rozpoznatelny pri jakékoli povolené aplikaci.
Aplikace logotypu na barevné pozadi se fidi pravidly pro zachovani
dostatecného kontrastu pozadi s logotypem.

Killer Killer
Bee: Bee

X/ W

A/ Znacka Killer Bee

Pouziti na materidlech




Logotyp Ize pouzit na rdzngch materidlech, pfi zachovani dostatecné
Citelnosti a kontrastu.
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Klller
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Killer ==\ |
Bee:

KO
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A/ Znacka Killer Bee

’

Nepovolené zpusoby uziti

Nasledujici pfiklady demonstruji, jak se logo nesmi pouzivat. Logo nesmi byt
deformovano, otaceno, prebarvovano. Nesmi byt pouzito jiné pismo.




B/ Pismo

Pismo v logotypu

Prim3rnim pismem je font Kiro, ktery je pouzit v logotypu Killer Bee.

Kiro regular

Nusapitaqui di recumqu idelit doluptas con eribus eturi ut experer eribus et enisitas rero occusto eum fuga. Solorei caecumquo ducil idessime dolore nam
repedigendit ipsuntur? Nat.

Id quia es invenda eperfer iantur, nus, qui nia venda consequo dit es non et fuga. Orerferit excerunto tet vel et pligend anihill acipsam que saperovitae non
prectin ciisimus, erum nossus con erovit ex es id quossin imagnimus molor ressum re andiam nonem sum rem fuga. Nam, ommolorum et faccatem liquisci-
lita ex et dit, qui volorrovid min et, omnimus quis aut laceata eum antorro ommod ma vollo temporem doluptus simolum iurem quas qui od eatur aut animo
desequame intur, quam, aut am faces dit premperum dolore officati ut lab ipsa cum rehendus.

Kiro light

Nusapitaqui di recumqu idelit doluptas con eribus eturi ut experer eribus et enisitas rero occusto eum fuga. Solorei caecumquo ducil idessime dolore nam
repedigendit ipsuntur? Nat.

Id quia es invenda eperfer iantur, nus, qui nia venda consequo dit es non et fuga. Orerferit excerunto tet vel et pligend anihill acipsam que saperovitae non
prectin ciisimus, erum nossus con erovit ex es id quossin imagnimus molor ressum re andiam nonem sum rem fuga. Nam, ommolorum et faccatem liquisci-
lita ex et dit, qui volorrovid min et, omnimus quis aut laceata eum antorro ommod ma vollo temporem doluptus simolum iurem quas qui od eatur aut animo
desequame intur, quam, aut am faces dit premperum dolore officati ut lab ipsa cum rehendus.

Bus mod que et odi blaboreriti doloreh enisinciae niendite modis pre endit offictu riatis assenis nimo ommod mil inihil intur, ut a alitibus errorpo rerion

Kiro bold

Nusapitaqui di recumqu idelit doluptas con eribus eturi ut experer eribus et enisitas rero occusto eum fuga. Solorei caecumquo ducil idessime dolore nam
repedigendit ipsuntur? Nat.

1d quia es invenda eperfer iantur, nus, qui nia venda consequo dit es non et fuga. Orerferit excerunto tet vel et pligend anihill acipsam que saperovitae non
prectin ciisimus, erum nossus con erovit ex es id quossin imagnimus molor ressum re andiam nonem sum rem fuga. Nam, ommolorum et faccatem liquisci-
lita ex et dit, qui volorrovid min et, omnimus quis aut laceata eum antorro ommod ma vollo temporem doluptus simolum iurem quas qui od eatur aut animo
desequame intur, quam, aut am faces dit premperum dolore officati ut Iab ipsa cum rehendus.




Logomanual Killer Bee 2021

Jachym Vondracek

4.2 Logo

Killer: =
Bee:

SO




4.3 Vizitka

+420 475 714 578 KILLER BEE

MUSIC SHOP AND APPAREL

Jachym Vondracek

Founder and CEO

jachym.vondracek@Kkillerbee.cz Jaromirova 26, 128 00 Nusle

www.killerbee.cz
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4.5 Model




